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v DEFINICAO

Ouniversodigital transformou sistematicamente aforma com que as pessoas se comunicam,
e muito mais a forma com que as empresas se relacionam com seus clientes. Neste novo
cenario, faz-se necessario um profundo conhecimento das ferramentas e plataformas digitais
que intermediam as relacdes P2P, B2C e C2C, compreendo suas potencialidades, fragilidades
e peculiaridades. Este projeto digital surge, portanto, para serem colocados em pratica os
conceitos tedricos vistos em sala de aula, tal como contempla o plano de ensino da referida
disciplina.

AV 4 OBJETIVOS GERAIS

O aluno devera ser capaz de criar uma campanha completa no universo digital usando,
obrigatoriamente, no minimo as SEIS FERRAMENTAS INDICADAS: website (em Wordpress),
Facebook, LinkedIn, Instagram, YouTube e Podcast (publicado em plataformas de streamings).
Além dos materiais audiovisuais preparados para a campanha, cada agéncia devera também
desenvolver um video-case da campanha, apresetando a cria¢do, a aplicacao e os resultados
da mesma.

AV 4 COMPETENCIAS E HABILIDADES

1.0 aluno devera desenvolver atividades relacionadas a produ¢ado de sites e outros produtos
multimidia, videos, midias digitais, redes sociais, suportes sonoros, audiovisuais e digitais.

2. A fundamentacdo tedrica sera feita a partir dos seguintes conceitos:

a) Producdo Digital: Design de Experiencia; Arquitetura da Informacdo; Producdo de
audiovisual digital.

b) Midias Digitais: Tendéncias de midias sociais; Estratégia e Planejamento de redes
sociais; Producdo de conteudo para redes sociais.

¢) Producdo Publicitariaem Audio I: Roteiro, gravacao, edicdo e distruibuicio de podcasts.

d) Producdo Publicitariaem TV e Cinema I: roteiros para video-cases e roteiros dos outros
produtos audiovisuais.

3. Os percursos praticos a serem seguidos serdo:

a. Producao digital:
i. Pesquisas avancadas (usuario como parte do processo de criacao).
ii. Prototipagem (wireframing).
iii. No¢Oes de arquitetura da informacdo e arquitetura do conhecimento.
iv. Construcdo de website em Adobe Muse, publicacdo via FTP (no¢dao de mobile first).
v. Preparac¢ao SEO do site (Google WebTools e Google Analitycs).
vi. Pré-producao, producdo e pdés-producdao em audiovisual digital - producao de
videos individuais com conteudos de MKT de conteudo.
b. Midias digitais:
i. Comunicacdo em redes sociais: técnica e pratica;
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ii. Construcdo de Fanpage profissional no Facebook e perfil profissional no Instagram;

iii. No¢des sobre monitoramento, métricas e avaliagdes em SEO e redes sociais.

c. Producédo Publicitaria em Audio I:
i. As etapas do podcasts;
ii. Pautas e roteiros;
iii. EQuipamentos, gravacao e edic¢do.
iv. Publicacao e divulgacao de podcasts.
d. Producgao Publicitaria em TV e Cinema I:
i. Roteirizacdo para os videos e video-cases.
ii. Producao de video-case sobre a campanha digital

\V 4 ESTRUTURA DO PROJETO DIGITAL

1. FORMACAO DOS GRUPO
DATA: 2% semana

Confirmacdo dos grupos para os professores das disciplinas envolvidas no projeto. A
composicdo dos grupos deve ter no minimo 4 alunos e no maximo 6 alunos. Casos especiais
serdo tratados pela COMISSAO DE PROFESSORES.

2. TEMA: Profissionais Liberais
DATA: 05 mar¢o
O tema a ser desenvolvido durante o semestre, sera:

Campanha Digital “Profissionais Liberais”: cada agéncia devera realizar uma campanha
digital real para um cliente que se enquadre como profissional liberal, definido como aquele
que possui formacdo, seja ela universitaria ou técnica, capaz de exercer sua funcao por conta
propria, prestando servicos autbnomos para consumidores finais, para outros profissionais
liberais, ou para empresas. Todos os clientes deverao vir por meio do edital.

Outros detalhamentos: o profissional liberal deve estar disposto a:
1. Concordar com o Termo de Compromisso do Interessado;
2. Fornecer briefing detalhado e conteudo-base para a campanha;
3. Aprovar as TODAS as pecas com antecedéncia;

4. Colaborar para a criacdo de uma campanha inédita, onde tudo sera criado do zero
pelos alunos (site, redes sociais, conteudos etc.) e

5. Investir até R$50,00 em anuncios patrocinados

Premiacdo interna: no dia da banca final de apresentacdo (8 de junho), serdo contabilizados
os numeros finais de cada campanha. O trabalho com os melhores nimeros sera o vencedor
do Projeto Digital 2020. Os critérios para contabilizacdo desses numeros serao fornecidos
previamente pelos docentes do projeto, mas serdo passiveis de mudancas a depender do
andamento do semestre.
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3. BRIEFING

O Briefing devera ser entregue, em 4 vias, 1 (uma) via para cada professor das disciplinas
envolvidas no projeto. O Briefing devera seguir as normas de formatacdao da ABNT e conter os
itens descritos abaixo:

a)

b)
c)
d)

Dados gerais do profissional selecionado: nome completo, CPF, RG, Orgio emissor,
Data de emissao, email, endereco completo, CEP, Cidade, Telefone, Inscricdo no
conselho da categoria, etc;

Missao, Visao e Valores (se tiver);
Ramo de atuacao e tempo de atividade;

Perfil do publico que interage com o profissional (clientes/pacientes), além de possiveis
publicos almejados;

e) Endereco do site atual (se tiver);

f) Forcas e fragilidades (diferenciais);

g) Referéncias de sites e redes sociais;

h) Objetivos digitais a serem alcancados (n° de seguidores, interacdes, engajamento,
relacionamento etc.);

i) Conteudos que devem ser enfatizados e conteudos a serem evitados.

j) Outras informacdes:
« Imagem a ser transmitida para os usuarios (tradicdo ou modernidade, layout clean

ou popular, cores mais adequadas, etc.);
« Documentacdo disponivel (logotipo, materiais de divulgacao etc.);
+ Ferramentas de marketing utilizadas atualmente;
+ ObjecBes de layout (ndo utilizar a cor x ou o estilo y, etc.);
Observacgdo:

O Briefing atualizado apds corre¢des devera ser entregue aos professores das demais
disciplinas do projeto no dia de suas respectivas provas parciais.

4. REGRAS PARA CAMPANHA DIGITAL

A campanha digital devera respeitar os seguintes critérios:

a)

b)

0)

d)

A campanha digital tera por objetivo comunicar as atividades de cada Profissional
Liberal, tentando aumentar o conhecimento do publico sobre suas acdes através do
aumento do nimero de seguidores em todas as plataformas digitais. O projeto NAO
tem como objetivo promover vendas diretas, e NAO se responsabiliza por transacdes
financeiras de nenhuma natureza.

O profissional liberal a ser atendido devera estar situado na REGIAO de Ribeir&o Preto.

O site sera o primeiro trabalho a ser executado; ele sera configurado como ferramenta
fundamental da campanha, ou seja, o local digital onde convergirao as interacdes dos
usuarios. Nao pode ser um site de venda.

As redes sociais deverao ser configuradas de forma profissional e seguir as regras de
conduta de conteudo e as politicas de privacidade de cada rede social.

Y24
UNAERP :i5licionoe
ez o Bboito Peo

E PROPAGANDA



e) Todo conteudo preparado devera ser aprovado pelos clientes, quer sejam conteudos

para o
f) Ativida

site ou qualquer postagem para as redes sociais.

desdirigidasdeimpulsionamentoemredessociaisserdorealizadasnadisciplina

de Midias Digitais, e s6 nessas circuntancias especificas os impulsionamentos pagos
serdo aceitos. Qualquer outra forma de financiamento monetario sera passivel de
punicao. O valor sera estipulado pelo docente da disciplina Midias Digitais.

g) Cada etapa da campanha tera sua data de inicio e encerramento devidamente
determinada, e 0s numeros totais s6 serdo contabilizados dentro destes espacos de
tempo.

1.
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0.

h) O med

Definicao do cliente com contrato assinado: 11 de mar¢o

Site: inicio da construcao: 11 de marco;

Site: data final para apresentac¢ao do site: 24 de abril;
dProgramacdo visual para campanha e video case: 24 de abril;
Inicio da producdo dos video-cases: 27 de abril;

Redes sociais: inicio da construc¢do: 25 de marco. Entrega: 07 de abril. Obs.: cada
rede social deve ter pelo menos uma postagem, coerente com o storytelling,
no instante do lancamento de cada rede social. As redes obrigatérias serdo:
Facebook, Instagram, YouTube e Linkedin;

Inicio da contagem de seguidores das redes sociais: 07 de abril, com
encerramento: 07 de junho;

Ultima data para publicacdo dos videos individuais e dos podcasts: 07 de
junho;

Apresentacdo final da campanha e do video-case: 08 de junho.

idor de visitas de cada site sera o Google Analytics, e a responsabilidade de

instala-lo é de cada agéncia, devendo, cada uma, adicionar o professor da disciplina
como administrador da conta junto aos alunos de cada agéncia experimental.

i) No dia

8 de junho toda contagem sera encerrada, com vistas a premiacao interna.

Essa contagem sera feita pelos docentes do projeto.

j) Os video-cases que estiverem prontos na data da banca poderao ser apresentados,
desde que ndo exibam os numeros finais da campanha.

5. PRODUCAO DE RTV

DATA: no decorrer do semestre

a) Cada proj
Professor

eto devera, obrigatoriamente, ter 2 pecas de Audio (podcasts) por agéncia.
responsave: Gil Santiago.

b) Cada projeto devera apresentar 1 peca de Video Digital por aluno de cada agéncia, cuja
responsabilidade de producao e finalizacdo é intereiramente dos alunos, realizados na

disciplina

c) Producado,

de Producgado Digital. Professor responsave: Jodo Flavio de Almeida.

gravacado e finalizacdo de um video-case apresentando a campanha. O roteiro

deste video, desenvolvido jungo a disciplina de RTV, devera ser fundamentado pelo
storytelling de cada campanha, e produzido e finalizado inteiramente junto a equipe de

producao
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6. BANCA / APRESENTACAO DA CAMPANHA DIGITAL FINALIZADA
DATA: 08 de junho

a) Na data definida, cada agéncia fara uma apresenta¢dao com tempo determinado entre
5 e 15 minutos, para apresentacdo da campanha, processos criativos, planejamentos e
numeros finais contabilizados.

b) Cada professor integrante da banca fara uma avaliacdo do campanha digital, onde serao
julgados os seguintes itens:

1. Funcionalidade
2. Conteudo
3. Criatividade
4, Usabilidade de cada plataforma (boa experiéncia do usuario)
5. Programacado visual e beleza da campanha
6. Contetdos de Audio e Video
7. Estratégias de MKT digital
8. Engajamento e numeros finais.
c) A apresentacdo do Projeto sera coordenada pelo professor da disciplina.
1. O local de apresentacdo oficial sera definido posteriormente;
2. Apresentacdo dos trabalhos sera através de exposicao oral;
3. Cada agéncia tera, no maximo, 15 minutos para apresentacao total;
4. Na apresentacdo fica vetada a leitura do trabalho;
5. Apoés a apresentacado, cada professor submetera o grupo a uma arguicao;
6. E obrigatéria a presenca de todos os alunos de todas as agéncias.
7. Os numeros finais de cada agéncia serdo revelados durante a apresentagdo. A

agéncia que obtiver o maior numero de interacdes nas referidas plataformas sera
a vencedora, havendo distin¢ao entre os turnos matutino e noturno.

8. A agéncia vencedora recebera um certificado do curso para fins de curriculos.

7. BANCA / APRESENTACAO DA CAMPANHA DIGITAL FINALIZADA

a) A campanha vencedora sera definida da seguinte forma:

1. NUmeros absolutos: soma de pageviews no site, MAIS (+) o numero absoluto de
seguidores em cada rede social (Facebook, LinkedIn, YouTube e Instagram).

b) Critérios de eliminacdo/desclassificacdo da competicdo:

1. Impulsionamento, de qualquer tipo, realizado fora das atividades propostas em sala
de aula pelos docentes.

2. Uso de redes sociais pré-existentes ao inicio do projeto (todas as plataformas devem
ser criadas do zero).

3. Nao cumprimento das datas subsequentes de cada etapa (data de entrega do site, e
data de entrega das redes sociais).

4, Uso de terceiros em qualquer processo de criacdo da campanha. Todas as etapas
devem ser criadas e produzidas pelos alunos (parcerias de divulgacdo, por outro
lado, sdo aceitas e bem vindas, desde que ndo impliguem impulsionamento nas
publicacdes).

5. 5. Cadadocente, em seu plano de ensino ira definir o quanto o projeto ira contribuir
para a composi¢ao das notas.
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ANOTACOES
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