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Este guia tem como objetivo apresentar as normas e orientacdes gerais para a producao
do Projeto Narrativas transmidia, cujo resultado final devera ser a producdo de uma narrativa
matriz (em podcast), criada e produzida pelos alunos matriculados nas disciplinas “Narrativas
transmidia, Cria¢cdo Publicitaria e Oficina de Texto.

O Projeto Narrativas Transmidia visa oferecer ao aluno do Curso de Publicidade e
Propaganda (segunda etapa) a possibilidade de interagir com um modelo de comunicag¢ao
inovador que estrutura objetos culturais que circulam em praticamente todas as esferas
comunicativas contemporaneas, sobretudo as do entretenimento e da publicidade.

1. Formacgao dos Grupos
Periodo: 4* semana de Agosto
Coordenacao: Narrativas transmidia

Os alunos da 2a etapa se organizarao em grupos.

a) Cada grupo, de no maximo 6 pessoas, devera desenvolver e apresentar um projeto
transmidia para uma marca, criando um universo ficcional e produzindo a narrativa matriz
piloto que devera ser uma websérie em formato de podcast.

2. Base para o desenvolvimento do Projeto

Periodo: Agosto a Novembro
Coordenacao: Narrativas transmidia, Criacdo Publicitaria, Oficina de textos

a) Os professores oferecerao uma fundamentacdo tedrico-pratica e realizardao estudos de
casos de narrativas transmidia a fim de proporcionar subsidios para a elaboracdo e realizacao
do projeto.

b) As atividades de producdo do projeto serdo desenvolvidas durante as aulas das disciplinas
envolvidas e também fora do periodo, de acordo com a disponibilidade dos grupos.

c¢) A producao do piloto da narrativa matriz devera ser realizada fora do horario das aulas e
com recursos tecnolégicos sob a responsabilidade dos grupos.

d) A apresentacdo sera realizada em dia e horario de aulas segundo agenda que os
professores responsaveis pelo projeto determinarao.

e) Devera ser entregue na prova parcial o projeto transmidia.

f) Anarrativa matriz serd apresentada e entregue para o exame final e avaliada por banca externa.
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3. Etapas do Projeto

As etapas podem ser agrupadas nas fases sugeridas na “Biblia Transmidia” e devem ser
entregues e discutidas, conforme cronograma:

1. Definicdo da Marca

Narrativas transmidia/
Criacdo publicitaria

Semana de 24 a 28 de agosto

2. Storyline da Narrativa
matriz

Criacdo publicitaria/
narrativas transmidia/Oficina
de texto

13/09 (NT)

3. Moodboard do universo
ficcional

Criacao Publicitaria

4. Apresentacdo do Universo
ficcional

Narrativas transmidia (Prova
parcial)/ Criacdo publicitaria e
Oficina de Texto

Semana de 27/09a 01/10

5. Entrega do projeto

Narrativas transmidia ( prova
parcial)/ Criacao publicitaria e
Oficina de Texto

PROVA PARCIAL
13/10 a 25/10

6. Trabalho em grupo em
sala de aula para fechamento
do roteiro das narrativas-
matriz.

Narrativas transmidia e
Oficina de Texto

Semana de 25 a 29/10

7. Ajustes finais e producgao

Narrativas transmidia (2
aulas) e Oficina de Texto

Semana de 01 a 05 de
novembro

8. Entrega e apresentacao em
sala de aula/ edicdo final

Narrativas transmidia/
Criacdo publicitaria e
Oficina de Texto

Semana de 15a 19 de
Novembro

9. Apresentacao externa

Narrativas transmidia/
Criacdo publicitaria e
Oficina de Texto

25 de novembro

10. Exame

Narrativas transmidia/
Criacdo publicitaria e
Oficina de Texto

V4
UNAERP risiicioroe
i ce iy pUstic

E PROPAGANDA



4. Acao Formal do Projeto

Os grupos deverdo apresentar seu trabalho utilizando quaisquer ferramentas na a¢ao,
pois também sera avaliada a criatividade.

5. Entrega da narrativa matriz
Periodo: Semana de 15 a 19 de Novembro
Coordenacao: Narrativas transmidia, Criacdo Publicitaria e Oficina de Texto

6. Avaliacao

A nota do Projeto sera composta pela soma da nota do projeto e da narrativa.

Narrativas transmidia
Prof? Dr2 Naia Sadi Camara

PROVA PARCIAL: A média do aluno sera resultante da
soma das seguintes avalia¢des:

1. PROJETO - escrito (5+2p pitching)+ prova escrita

EXAME FINAL: A média do aluno sera resultante da
soma das seguintes avalia¢des, divididas por trés:

1. EXAME: NARRATIVA MATRIZ- podcast (6+2p
apresentacao banca) - prova escrita (2p)

Criacao Publicitaria
Prof. Wagner Santos

AVALIACAO PARCIAL: Moodboard de universo
ficcional vale até 2,0 pontos. Prova Parcial vale até 8,0.

EXAME: entrega, apresentacao do trabalho vale até 4,0
pontos. Prova do Exame vale até 6,0 pontos..

Oficina de Texto
Prof® Tania Cosci

AVALIACAO PARCIAL: 7,0 pontos
Projeto: 3,0 pontos

EXAME: 6,0 pontos
Trabalhos: 2,0
Projeto: 2,0 pontos
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Critérios de Avaliacao - Projeto e da narrativa matriz

Pontualidade na entrega das etapas do trabalho e participacdao do grupo nas 0a1
orientacbes em sala

Complexidade narrativa 0a2
Criatividade 0a2
Extensdes 0a2
Midias Oaf
Apresentacdo ( projeto e podcast) 0a2

Aapresentacaofinal doprojetoserarealizadaparaosalunosdo cursodePublicidade
e Propaganda no dia 24 de novembro, no periodo da manha, em um evento realizado
no horario da aula da disciplina Narrativas transmidia,no qual deverao participar
convidados externos (a definir de acordo com disponibilidades e verbas) Deve-se
entregar o podcast com a gravacao de todo o trabalho, que passara aintegrar o acervo

do Curso de Comunicacdo, via hospedagem digital.

Telefone: 3603-6716
Email: dtincani@unaerp.br
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